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Extended Abstract 

In today’s competitive landscape, sports enterprises must adopt innovative strategies to remain 

relevant. One of the most effective approaches is the strategic use of digital marketing, which 

significantly enhances their competitive capabilities and paves the way for success. As 

competition intensifies, sports companies and organizations are increasingly focused on 

discovering more effective methods to attract customers and improve their service offerings. 

Digital marketing serves as a crucial tool in the sports industry, fundamentally transforming 

how businesses engage with customers, promote sports activities, and improve economic 

performance through the integration of new technologies and digital channels. Sports Digital 

Marketing, as a collection of contemporary marketing practices, is the optimal approach to 

utilizing the digital world for the promotion and marketing of sports products and services. 

This research aims to identify and analyze key concepts within the realm of digital marketing 

and sports. To achieve this, a mixed-methods approach combining both quantitative and 

qualitative analyses was employed. Initially, relevant articles containing the keywords 

“marketing” and “digital” were gathered from the Google Scholar database using the Publish 

or Perish software. After filtering out irrelevant articles, the textual data from the selected 

studies were analyzed. Through word cloud analysis, frequently occurring and significant 

keywords in each category of articles were identified, providing valuable insights into the 

current trends and themes in digital marketing within the sports sector. 

The findings indicate that concepts such as “customer,” “social,” “industry,” “tourism,” and 

“brand” are significantly emphasized in digital marketing topics, while concepts like “club,” 

“social,” and “competitive” are highlighted in articles related to sports and digital marketing. 

These findings can contribute to improving the efficiency and effectiveness of digital 

marketing strategies in the sports industry, facilitating enhanced performance and profitability 
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in this domain. Additionally, this research assists scholars in identifying more optimal paths 

for future research. 

The sports industry serves as a primary destination for digital marketing, significantly 

impacting economic and social growth. With changing cultural and social dynamics, the 

inclination towards sports and related activities is on the rise, potentially leading to job creation 

and economic prosperity. Digital marketing, by integrating traditional and modern marketing 

approaches, enables marketers to effectively engage with customers and identify their needs. 

In this study, articles related to digital marketing and sports were collected and analyzed using 

the Publish or Perish software and the Google Scholar database. This method allows 

researchers to identify patterns in the data and extract key concepts. The results of this analysis 

highlight the importance and impact of digital marketing on the sports industry and can assist 

in developing effective and targeted strategies in this field. 

Another significant outcome of this research is the identification of frequently occurring 

keywords in articles related to digital marketing and sports. These keywords, including 

“marketing,” “digital,” “customer,” “social,” and “sports,” clearly indicate the researchers’ 

focus on these concepts in their studies. The prominence of these keywords underscores the 

growing attention to digital marketing within the sports industry and emphasizes the need for 

further research in this area. 

Ultimately, this research, by providing innovative and practical methods, aids in optimizing 

digital marketing strategies in the sports industry and enables researchers to gain deeper 

insights into consumer behavior and needs through both qualitative and quantitative data. These 

results can serve as a theoretical and practical foundation for future studies in the field of digital 

marketing and sports, contributing to the development of sustainable and efficient economic 

models in this domain. 

 

Keywords: Words Cloud Analysis, Marketing Strategies, Data Analytics, Google Scholar, 

Publish or Perish. 
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 چکیده
بر ارتباط  یقابل توجه راتیو تأث شودیدر صنعت ورزش شناخته م یاتیعنصر ح کیبه عنوان  نیآنلا یابیبازار تال،یجیدر عصر د

شتر صرف یفناور عیسر راتییدارد. با توجه به تغ انیبرندها با طرفداران و م  یو علم قیعم لیکنندگان، تحلو تحولات در رفتار م

و ورزش  تالیجید یابیمقالات مرتبط با بازار یبه بررسرر ،یبیترک یهااز روش یریگبا بهره وهشپژ نیاسررت. ا یحوزه ضرررور نیا

 یدیابتدا، مقالات مرتبط با کلمات کل در .کندیکمک م نهیزم نینوآورانه و مؤثر در ا یهایاسررتراتژ ییو به شررناسررا زدپردایم

ستفاده از نرم گاهیاز پا ”تالیجید“و  ”یابیبازار“ سکالر با ا شدند. پس از حذف  یآورجمع Publish or Perish افزارداده گوگل ا

سب، داده ستفاده از روش تحل لیو تحل هیمقالات منتخب مورد تجز یمتن یهامقالات نامنا کلمات، کلمات  برا لیقرار گرفتند. با ا

سا یدیکل شنا شان داد که مفاه جیشدند. نتا ییپرتکرار  شتر“ رینظ یمین شگر“، ”صنعت“ ،”یاجتماع“ ،”یم در ” برند“و  ”یگرد

 نیتردر مقالات مرتبط با ورزش از جمله مهم ”یرقابت“و  ”یاجتماع“، ”باشرررگاه“ نیو همچن تالیجید یابیمقالات مربوط به بازار

در صررنعت  تالیجید یابیبازار یهاروش یو اثربخشرر ییبه بهبود کارا تواندیپژوهش م نیا .اندقرار گرفته دیموضرروعات مورد تأک

سودآور شیافزا سازنهیورزش کمک کند و زم شد. همچن نیدر ا یعملکرد و  شگران کمک مطا نیا جینتا ن،یحوزه با لعه به پژوه

 کنند. ییشناسا ندهیآ قاتیتحق یبرا یترنهیبه یرهایتا مس کندیم

 های کلیدیواژه

 Publish or Perishداده، گوگل اسکالر،  لیتحل ،یابیبازار هاییابر کلمات، استراتژ لیتحل
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 مقدمه

 یابیبازار یهاآن بر تحولات روش ریثشناخت تأ تیو اهم است تالیجید یابیبازار یاز مقاصد اصل یکیصنعت ورزش 

 & Mohammadi et al., 2025; Pashaie & Nasirpour, 2024; Ratten) است ادیز اریبس تالیجید

Thompson, 2021). یآگاه شیمله افزاهمراه داشته باشد، از ججامعه به یبرا یادیسود ز تواندیمؤثر در ورزش م یابیبازار 

 ,Taylor & Strutton) شودیم آناز ابعاد مثبت  یمندورزش که منجر به بهره رییتغ ایافراد به شروع  قیو تشو آندرباره 

شد عوامل در ر نیاز مؤثرتر یکی یورزش از لحاظ اقتصاد ،Shahmansouri et al. (2021)بر اساس گزارش . (2010

. (Mohammadi et al., 2025)د شویپرسود و درآمدزا محسوب م عیجزء صنا 21و در قرن  رودیشمار مبه یاقتصاد مل

 نیاز مهمتر یها و اماکن ورزشباشگاه غات،یاوقات فراغت، تبل ،یابیصنعت بازار ،یها و مراکز ورزششرکت ،یورزش سمیتور

در حال  بر ورزش هیتک افراد به گذراندن اوقات فراغت با شیگرا ر،یاخ یهابا ورزش هستند. در سال رتبطم یاقتصاد یهاحوزه

 ندیرک فرآد یبرا یجذاب نهیشود. صنعت ورزش زم یورزش دیجد یهاشغل جادیمنجر به ا تواندیروند م نیگسترش است و ا

در بخش  یزیرهو برنام یابیبازار ن،یبنابرا .(Ratten & Tajeddini, 2019) سهامداران متعدد است انیدر م ینیآفرهم

ها، سازمان نیکه در ا یاگونهبه شود،یب ممحسو یعنوان محرک رشد و توسعه اقتصادبه یورزش یهاسازمان یبرا یورزش

 ,Pashaie & Golmohammadi, 2024; Elahi & Fathi)است  ندهیآ یتقاضا ینیبشیو پ یزیرشامل برنامه یابیبازار

2019; Ratten, 2016) .  

راستا،  نیرا متحول کرده است. در ا یابیبازار یهاروش د،یجد یتیریمد یهایها و استراتژچارچوب جادیبا ا نترنتیا

. (Steinhoff et al., 2019) کرده است کپارچهیرا  یابیارتباطات بازار یهامدل ،یسنت یابیبازار بیبا ترک تالیجید یابیبازار

مانند  یتالیجید یکانال ها قیخدمات از طر ایمحصولات  یابیو بازار غیتبل یبرا یشامل استفاده از فناور تالیجید یابیبازار

 یانیبه مشتر یابیدست یمختلف برا یها یستفاده از استراتژها، ا تیو وب سا لیمیا ،یاجتماع یجستجو، رسانه ها یموتورها

 Pashaie) انیمشتر یازهاین رییو تغ یکیتکنولوژ یهاشرفتیپ.  (Le, 2022)گذرانند یم نیوقت خود را آنلا شتریاست که ب

et al., 2024)، کنندیم عیرا تسر تالیجید یابیو استفاده از بازار تالیجید یدگرگون (Peter & Dalla Vecchia, 2021). 

استفاده از  شیافزا. (Balmer & Yen, 2017) شودیم ادی یابیانقلاب بازار نیعنوان چهارمبه یتحول گاه نیا ات،یدر ادب

 تالیجید یهاپلتفرم قیرا از طر انیتا مشتر کندیفراهم م تالیجید ابانیبازار یرا برا یدیجد یهافرصت یاجتماع یهاشبکه

با  تالیجید یابی. بازار(Bala & Verma, 2018; Pashaie, Golmohammadi, & Hoseini, 2023) جذب کنند

در  راتییهوشمند، به تغ یهایو گوش  (Hijriansyah, 2024)یاجتماع یهاشبکهاز جمله  تالیجید یهااستفاده از پلتفرم

از  یمختلف ی، ابزارها201۹در سال  دهدینشان م قاتیتحق .(Saheb et al., 2021)دهدیکنندگان پاسخ مرفتار مصرف

 یریادگی، 2(AR) افزوده تیواقع ،1(AIی )اند، از جمله هوش مصنوعطور فعال مورد استفاده قرار گرفتهبه تالیجید یابیبازار

 نیهمچن.  )6)2019al.,  Kotane et(VAی )مجاز ارانیدست و 5هاباتچت ،4(VMیی )دئویو یابیبازار ،3(ML) نیماش

با یکدیگر در ارتباط  8بوکسیواتساپ و ف ) ,2024Hijriansyah(7اینستاگرام قیاز طر اکثر افراداز آن است،  یشواهد حاک

 تالیجید ابانیبازار یرا برا یدیجد یهافرصت یاجتماع یهاشبکهاستفاده روزافزون از  لذا. (Pashaie et al., 2020)د هستن

                                                           
1 Artificial Intelligence 
2 Augmented Reality 
3 Machine Learning 
4 Video Marketing 
5 Chatbots 
6 Virtual Assistants 
7 Instagram 
8 WhatsApp and Facebook 
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 .(Bala & Verma, 2018)جذب کنند  تالیجید یهاپلتفرم قیرا از طر انیتا مشتر کندیم جادیا

 فروش افزایش و مشتریان جذب برای کارهاوکسب برای کارآمد راهکار یک عنوانبه دیجیتال بازاریابی دلیل، همینبه

ها نشان پژوهش جینتا. در همین راستا (Pashaie & Nasirpour, 2024)ت اس گرفته قرار توجه در صنعت ورزش مورد

کشف  یهاکینوآورانه و تکن یکاومرتبط با داده یهانشیب جادیو ا تالیجید یابیعلوم داده در بازار یاصل یاربردهاک دهدیم

 یابیبازار یسیسوئ یهادرصد از شرکت 11 دهدیوجود دارد که نشان م یشواهد .(Saura, 2021)موثر هستند  اریدانش بس

 Peter) شناسندیم یگذارهیسرما یاصل یهااز حوزه یکیخود و  تالیجید تحول یاز استراتژ یعنوان بخش اساسرا به تالیجید

& Dalla Vecchia, 2021). ه داشته است. همرابه یمهم جینتا زیمختلف ن عیدر صنا تالیجید یابیبازار نهیدر زم هاپژوهش

 ،یعاجتما ،یاقتصاد ،یاسیعامل س هفتداده است  نشان Roufegari nrjad et al. (2022)  عنوان مثال، پژوهشبه

مشخص   Alraji (2022)در پژوهش ن،یهستند. همچن رگذاریورزش تأث قیاز طر یابیبر بازار یو حقوق یتیریمد ،یفن ،یفرهنگ

 زین Singh et al. (2024)  پژوهش ها وجود دارد.بر عملکرد شرکت تالیجید یابیبازار میمعنادار و اثر مستق یهمبستگشد 

قابل  ریتأث خدمات پس از فروش تیفیو ک نیآنلا غاتیتبل ن،یآنلا یبرندساز ،یاجتماع هایشبکههمچون  ینشان داد عوامل

موثر  یهایژاسترات ثابت کردZanubiya et al. (2023)  علاوه، شواهدبه صنعت رستوران دارند. یریپذبر رقابت یتوجه

جالب و مرتبط،  یمحتوا مناسب، ارائه یابیانتخاب پلتفرم بازار ،یبندشامل درک کامل از بازار هدف و بخش تالیجید یابیبازار

ی از این بود اکح Nugraha et al. (2021)ی هاافتهی ت،یاست. در نها یموتور جستجو و تعامل مداوم با مشتر یسازنهیبه

  است. یکوچک و بزرگ ضرور یتجار یهاتیاز انواع فعال تیحما یاطلاعات برا یتوسعه فناور

و  هایوسعه تئوراغلب بر ت تالیجید یابیبازار نهیدر زم یقبل هایپژوهشاند نشان داده های، بررسوجود نیبا ا

توجه  عیدر توز ینابرابر نیاند. ادر صنعت ورزش پرداخته یتجربو  یعمل یمتمرکز بوده و کمتر به کاربردها ینظر یهاچارچوب

ورزش را برجسته  در تالیجید یابیبازار یعمل یکاربردها نهیدر زم شتریبهای پژوهشبه  ازین ،یو عمل ینظر یهاجنبه انیم

 Steinhoffعنوان مثال، به. (Güngör & Çadırcı, 2023; Pascucci et al., 2023; Rana et al., 2020)کندیم

et al, (2019) عت ورزش را خاص صن یازهایمختلف پرداخته و ن عیدر صنا تالیجید یابیبازار یکل راتیتأث یتنها به بررس

 یهابه نقش شبکه ،یابیارباز هاینوآوریخود از  لیدر تحل Balmer and Yen (2017) ن،یاند. همچنقرار نداده یمورد بررس

گذشته اغلب به  هایهشوپژاستفاده شده در  یهاروش ن،یعلاوه بر ا اند.نکرده یااشاره یورزش انیدر جذب مشتر یاجتماع

منجر به  تواندیمسئله م نیست. اکمتر مورد توجه قرار گرفته ا یفیک یهالیاند و تحلمحدود شده یکم یهاداده یآورجمع

 ییقابل شناسا یفیک یهالیحلت قیدر صنعت ورزش شود که تنها از طر تالیجید یابیمهم بازار یهااز جنبه یگرفتن برخ دهیناد

را  یرفداران ورزشطو  انیمشتر یهادگاهیطور کامل تجربه و دممکن است نتوانند به یکم هایپژوهشعنوان مثال، به هستند.

قالات و مپرداخته و  یسیمقالات انگل یگذشته تنها به بررسهای پژوهشاز  یاریبس ن،یهمچن .(Yin, 2018)منعکس کنند 

در صنعت ورزش  تالیجید یابیازارب تیناقص از وضع یریتصو جادیباعث ا تواندیاند که مگرفته دهیرا ناد گرید یهامنابع به زبان

 شود.

کنند و  دایخود پ هایپژوهش شبردیپ یبرا یدیجد یهامداوم علم به محققان کمک کرده است تا راه شرفتیپ

 & Golmohammadi) ادامه دارد پژوهشیمختلف  یهاعلم و گسترش نفوذ آن در حوزه گاهیجا ءارتقا یها براهمزمان، تلاش

Pashaie, 2024)تا  کندیآن، تلاش م یهاتینقاط ضعف و محدود ییموجود و شناسا اتیحاضر با نقد ادب پژوهش . بنابراین

جامع و  یبه بررس پژوهش نی، ا1کلمات ابربا  لیو تحل یفیو ک یکم یهاروش بیها را پر کند. با استفاده از ترکءخلا نیا

 یهاهیبه توسعه نظر تواندیم پژوهش نیا جی. نتاپردازدیدر صنعت ورزش م تالیجید یابیزاربا یاز الگوها و روندها یترقیدق

                                                           
1 Word Cloud 
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 صنعت ارائه دهد. نیدر ا یابیبازار یهایبهبود استراتژ یبرا یعمل یکمک کرده و راهکارها تالیجید یابیبازار نهیدر زم دیجد

در جذب و نگهداشت  تالیجید یو محتوا یاجتماع یهاهنقش شبک نییو تب ییبه شناسا تواندیم پژوهش نیطور خاص، ابه

در صنعت ورزش  تالیجید یابیبازار یندهایبهبود فرآ یبرا یینوآورانه، راهکارها یهاکمک کند و با ارائه روش یورزش انیمشتر

 یراهکارها شنهادیو با پ پردازدیدر صنعت ورزش م تالیجید یابیبازار ینظر یمبان یسازیبه غن قیتحق نیا جه،یارائه دهد. در نت

 .رساندیم یاریحوزه  نیدر ا یابیبازار یهایاستراتژ یسازنهیبه به ،یکاربرد
 

 

 شناسیروش

و ارتباطات(  یمعان ی)بررس یفیک لی)تعداد تکرار کلمات( و تحل یکم لیشامل تحل یبیترک یهاپژوهش از روش نیا

است  یابزار بصر کی ابر کلمات .و ورزش ارائه کند تالیجید یابیتبط با بازاراز مقالات مر قیجامع و دق یلیتا تحل بردیبهره م

اندازه هر کلمه  ش،ینما نی. در اشودیاز متون استفاده م یامجموعه ایمتن  کیعبارات مهم  ای یدیکلمات کل شینما یکه برا

 شیکلمات نما ابرتر در تر و برجستهر شود، بزرگتکرا شتریکلمه ب کیمعنا که هر چه  نیدارد؛ به ا یآن در متن بستگ یبه فراوان

 ردیمورد استفاده قرار گ یفیو ک یکم لیدر هر دو نوع تحل تواندیم یابزار بصر کیابر کلمات به عنوان  ن،یبنابرا .شودیداده م

نشان  یمتعدد یاهبه عنوان مثال، پژوهش .خود به دست آورند قاتیاز تحق یترجامع جیو به پژوهشگران کمک کند تا نتا

 ,.Pashaie, Abbaszadeh, et al) را به همراه دارد هالیتحل تیبهبود دقت و جامع ،یبیترک یهااند که استفاده از روشداده

بدون ساختار شناخته شده است و  یمتن یهاداده لیو تحل هیتجز یابزار کارآمد برا کیابر کلمات به عنوان  ن،یهمچن. (2023

 ,.Chandrapaul et al) استفاده شده است یدیکل میمفاهو اصطلاحات  نیترجیرا ییشناسا یها برااز پژوهش یاریدر بس

2019; Mulay et al., 2020; Patil et al., 2023). میاز مفاه یجامع لیها، پژوهش حاضر به تحلروش نیبا استفاده از ا 

 جینتا نیحوزه کمک کرده است. ا نیموجود در ا یالگوها و روندها ییو ورزش پرداخته و به شناسا تالیجید یابیبرجسته در بازار

 نهیبه یرهایمس ییرا در شناسا راندر صنعت ورزش کمک کرده و پژوهشگ تالیجید یابیربازا یهایبه بهبود استراتژ تواندیم

 دهد. یاری ندهیآ یهاپژوهش یبرا

ها مورد بررسی و تحلیل بر اساس تحقیقی که بر روی مقالات موجود در گوگل اسکالر صورت گرفته است، نتایج این پژوهش

های وگل اسکالر به یک منبع کلیدی تبدیل شده که نمایی جامع از مشارکتقرار گرفتند. در دنیای وسیع تحقیقات علمی، گ

 ییبه شناسا تواندیداده م گاهیپا نی. ا(Golmohammadi & Pashaie, 2024) دهدهای مختلف را ارائه میعلمی در رشته

 گاهیپا کیگوگل اسکالر  .(Zientek et al., 2018)خاص کمک کند  یقاتیموضوع تحق کی یاز انتشارات برا یامجموعه

 نیو همچن کندیم هینما یآزاد و منابع تجار یرا از مخازن با دسترس یآزاد است که مقالات دانشگاه یسنجیداده علم

به  یتا با دسترس دهدیبه پژوهشگران اجازه م هاتیقابل نیا .(Repanovici, 2010) کندیم ییمرجع را شناسا یاستنادها

  .ابندیدست  یترجامع یهالیکنند و به تحل تیخود را تقو هایپژوهشمنابع گسترده و متنوع، 

 نیمقالات منتشر شده انجام شد. ا نیدر عناو «تالیجید»و  «یابیبازار» ژهدوایبا استفاده از دو کل هیاول یجستجوها

 لیمقاله به دل 60 ان،یم نیها منجر شد. از او کتاب یمقالات کنفرانس ،یمقاله شامل مقالات علم 160 ییجستجو به شناسا

و  یتکرار نیها، عناوکتاب ،یرانسمقالات شامل مقالات کنف نیق حذف شدند. ایتحق ندیبا هدف پژوهش از فرآ یعدم همپوشان

 یعنوان نمونه پژوهش براماند که به یمقاله مرتبط باق 100 ب،یترت نیبودند. بد یاصل یهادواژهیبا کل رمرتبطیموضوعات غ

 مقالات با اهداف یفیو ک یموضوع یاز همخوان نانیمنظور اطمانتخاب مقالات به ندیفرآ نیاستفاده شدند. ا شتریب یهالیتحل

 .باشند تریو کاربرد ترقیآمده دقدستبه جیپژوهش انجام شد تا نتا
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 نیاستفاده شده در ا یهادواژهیمقاله انجام گرفت. در مرحله بعد، کل 100 یرو یینها لیو تحل هیتجز ت،یدر نها

مقاله  11(، 1ول )جد تالیجید یابیمقاله مربوط به موضوعات بازار 100جداگانه ثبت شدند. از  لیفا کیمقالات استخراج و در 

قرار گرفتند تا  لیو تحل یمقالات مورد بررس نیا (.2داشتند )جدول  دیورزش تاک و تالیجید یابیبه موضوعات مرتبط با بازار

و تمرکز بر مقالات مرتبط با  هادواژهیکل یحوزه ارائه دهند. بررس نیموجود در ا یهااز پژوهش قیجامع و دق یریبتوانند تصو

 نیاز ا یترقیکرده و به درک عم ییموجود را شناسا یو ورزش به محققان کمک کرد تا الگوها و روندها تالیجید یابیربازا

بهبود در  یه راهکارهاموجود و ارائ یهانقاط قوت و ضعف در پژوهش ییبه شناسا تواندیم هالیتحل نی. اابندیموضوعات دست 

 تالیجید یابیبازار یهایها در بهبود استراتژها و شرکتبه سازمان تواندیآمده م اطلاعات به دست ن،یکمک کند. همچن ندهیآ

برای مقالات  ( فقط2024)مارس  1402تا اسفند جستجو در گوگل اسکالر ، 1مطابق با نمودار  کمک کند. رزشو نهیخود در زم

 انجام شد. فارسی 

 
 سکالرگوگل ا. روند انتشار مقالات در پایگاه داده 1نمودار 

 

افزار ها از نرم، ابتدا داده(Kabir et al., 2020) متن به محققان یبررس لیاز ابر کلمات و تسه یریتصو جادیا یبرا

 هیو تجز یابیرا باز یافزار از گوگل اسکالر استنادات دانشگاهنرم نیشدند، که ا یجمع آور 8ه نسخ 1ونگیهارز شیاور پر شیپابل

و ورزش  تالیجید یابیمرتبط با بازار مقالاتمورد تکرار در  یاصل یهادواژهی. سپس، کل(Ashfaq et al., 2018) کندیم لیو تحل

 ش،ینما نیاستفاده شد. در ا wordclouds.com تیساابر کلمات، از وب و ساخت هادواژهیکل شینما یشدند. برا ییشناسا

تر و کلمات با تعداد تکرار که کلمات پرتکرار بزرگ یطورشده است؛ به نییاندازه هر کلمه متناسب با تعداد تکرار آن در متن تع

20مراجع و استنادها از نرم افزار  تیریمد یبرا ت،یاند. در نهادرآمده شیتر به نماکمتر کوچک
TMEndNote  استفاده شد تا به

 ژوهش برسند.از موضوع پ یترقیدر متن مشخص شوند و محققان بتوانند به درک عم ازیشکل ممکن مراجع مورد ن نیبهتر
 

 

                                                           
1 Harzing's Publish or Perish 
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 پژوهش  هاییافته

 متنی هایداده سازیآماده و تهیه
 نکهیا لیدلانتخاب شده صورت گرفت. به یهادواژهینسبت به کل یینها یها به ابر کلمات، ابتدا بازنگروارد کردن واژه یبرا

و  «یهاشبکه»مثل  یدر کلمات «ی»مانند  یاز حروف اضاف یبرخ شود،یم یبررس یصورت جزئدر ابر کلمات هر کلمه به

در نظر گرفته شود.  لیو تحل هیتجز یبرا یاز کلمات حذف شدند تا تنها کلمه اصل «به»و « با»مانند  یو کلمات ربط «یابزارها»

شدند. در  یمقاله توسط ابر کلمات بررس 100از  دواژهیکل 40۹ یابر کلمات در دو مرحله انجام شد: در مرحله اول، تمام لیتحل

 لیمقاله(، مورد تحل 11اشاره داشتند )مربوط به  ورزشو  تالیجید یابیکه به مقالات مرتبط با بازار دواژهیکل 44مرحله دوم، 

 .قرار گرفتند

مرحله،  نی. در اافتندیمختلف دست  یکلمه با تکرارها 28۹توسط ابر کلمات، محققان به  دواژهیکل 40۹ یدر طول بررس

 ریدر متن بودند، انتخاب شوند و سا شتریب ایبار  5تکرار  یکه دارایگرفته شد کلمات میمات، تصمشکل ابر کل لیقبل از تشک

تعداد  ت،یبهتر و معنادارتر از موضوعات مهم پژوهش شد. در نها ییعمل باعث بازنما نیحذف شوند. ا ییکلمات از گزارش نها

طبق شکل  ،یانیها اشاره شده است. در مرحله پابه آن 1جدول شماره ماند که در  یدر متن باق شتریب ایبار  5کلمه با تکرار  28

 و برجسته متن ارائه دهد. مهم یاز محتوا یریتصو نیخود شکل گرفت تا بهتر یی، ابر کلمات به شکل نها1

 
 های تمامی مقالاتبار بر اساس تحلیل کلیدواژه 5کلمات با تکرار بیشتر از  :1جدول شماره 

Table 2. Words repeated more than 5 times based on keywords analysis of all articles 

 ردیف

No 

 کلمه

Word 

 تعداد تکرار

Number of 
repetitions 

 ردیف

No 

 کلمه

Word 

 تعداد تکرار

Number of 
repetitions 

 ی ابیبازار 1
Marketing 

  شبکه 15 142
Network 

6 

  تالیجید 2
Digital 

  شرکت 16 113
Company 

6 

 ی مشتر 3
Customer 

  ارتباط 17 17
Relationship 

5 

 ی اجتماع 4
Social 

  ارزش 18 13
Value 

5 

  صنعت 5
Industry 

  بازار 19 12
Market 

5 

 ی گردشگر 6
Tourism 

 ی بانکدار 20 11
Banking 

5 

  برند 7
brand 

  خدمات 21 10
Services 

5 

 ی استراتژ 8
Strategy 

  دیخر 22 8
Buy 

5 

  لیتحل 9
Analysis 

 ی فاز 23 8
fuzzy 

5 

  داده 10
Data 

  قصد 24 8
Intention 

5 

 5  مصرف 25 7  ادیبن 11
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Foundation Consumption 
  توسعه 12

Development 

 ی نوآور 26 7
Innovation 

5 

  رفتار 13
Behavior 

  هوش 27 7
Intelligence 

5 

 ی ورزش 14
Sports 

  وکارهاکسب 28 7
Businesses 

5 

 
ها وجود دارند که در در متن شتریب ایبار  5کلمه با تکرار  27مقالات، مشخص شد  یتمام یهادواژهیکل لیبا تحل

و ورزش  تالیجید یابیبه بازار یصورت تخصصکه به یامقاله 11 یبر رو یپژوهش میاند. در ادامه، تجدول فوق گزارش شده

با  لیتحل نیمقالات را استخراج کردند. بر اساس ا نیمربوط به ا دواژهیکل 44 وجام دادند جداگانه ان لیپرداخته بودند، تحل

مرحله، با توجه به تعداد محدود مقالات در  نیشدند. در ا ییمتفاوت شناسا یواژه با تکرارها 48استفاده از ابر کلمات، تعداد 

 یبررس نیا جیو کلمات کمتر از آن حذف شدند. نتا یآورجمع که حداقل دو بار تکرار شده بودند، یکلمات یورزش، تمام نهیزم

از  یریتصو نیشکل گرفتند تا بهتر یی، ابر کلمات نها2مطابق با شکل  ،یانیارائه شده است. در مرحله پا 2در جدول شماره 

 و ورزش ارائه دهند. تالیجید یابیبازار نهیمهم و برجسته مقالات در زم یمحتوا

 
 های مقالات مرتبط با موضوع بازاریابی دیجیتال و ورزشبار تکرار بر اساس تحلیل کلیدواژه 2یا بیشتر از  2مات با کل :2جدول شماره 

Table 3. Words repeated 2 or more times based on keyword analysis of articles related to digital marketing and sports 

 ردیف
No 

 کلمه

Word 
 تعداد تکرار

Number of 

repetitions 

 ردیف
No 

 کلمه

Word 
 تعداد تکرار

Number of 

repetitions 

 ردیف
No 

 کلمه

Word 
 تعداد تکرار

Number of 

repetitions 
 بازاریابی 1

Marketıng 

  اجتماعی 4 16
Social 

  توسعه 7 3
Development 

2 

  دیجیتال 2
Digital 

  باشگاه 5 13
Club 

  فوتبال 8 3
Football 

2 

  ورزشی 3
Sports 

  رقابتی 6 7
Competitive 

 مزیت  9 3
Advantage 

2 

 
جدول بار در  2از  شتریبیا  2کلمه با تکرار  ۹، مشخص شد که مرتبط با این قسمت مقالات یهادواژهیکل لیبا تحلهمچنین 

 اند.حاضر گزارش شده

 

 کلمات ابر ساختن
 نیاز ا شتریب ایبار  5که  ییهااختصاص دارد، واژه تالیجید یابیازارمقالات مرتبط با ب یهادواژهیکه به کل 1در شکل 

 ،کلمات بر اساس تکرارشان در متون مورد مطالعه نیاند. اابر کلمات انتخاب شده لیتشک یاند، براها تکرار شدهتعداد در متن

اقدام منجر  نی. اانددرآمده شینمابه تر و برجسته ، بزرگتراندگردیدهتکرار  شتریکه ب ییهاکه واژه یاند، به طورشده یریگاندازه

 میموضوعات و مفاه یکلمات پرتکرار به خوب رایز شود،یتر ابر کلمات مبخشبهتر و مفهوم شیبه کاهش تعداد کلمات و نما

 .شودیکاسته م یرضروریکلمات غ شیو از نما داده شیمتن را نما یاصل

ابر  نیاست. در اداده شده شیو ورزش نما تالیجید یابیقالات مرتبط با بازارابر کلمات مربوط به م ز،ین 2در شکل 

اند. با توجه به کم بودن تعداد داده شده شیتر بر اساس تکرارشان در مقالات انتخاب شده و نماکلمات، کلمات مهم و برجسته
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واژه  48 نیا یشکل از تمام نیدود شدند(، در اواژه مح 48به تعداد  یشده توسط ابر کلمات )که در مرحله قبل دیتول یهاواژه

مهم و برجسته  یممکن از محتوا ریتصو نیبهتر شیاقدام به نما نیاست. ا دهیشکل مربوطه گرد لیاستفاده شده و اقدام به تشک

به  تواندیم اند و مخاطبداده شده شینما یخوب بهکلمات مهم  رایز کند،یو ورزش کمک م تالیجید یابیمقالات در حوزه بازار

طور مورد مطالعه در مقالات، به یدیکلمات کل لیو تحل شینما یها براروش نیا کند. دایمطالب دست پ یدیسرعت به نقاط کل

پرتکرار  میدرک را از موضوعات و مفاه نیتا بهتر کنندیو به محققان کمک م دهندیاطلاعات را ارائه م یترتر و قابل فهمواضح

به  کند،یها برجسته مو تکرار آن تیآورند. استفاده از ابر کلمات، که کلمات پرتکرار را بر اساس اهم دستهبدر مقالات خود 

 قیدق یسو، معنا کیها از روش نیکنند. ا دایمتن دست پ یاصل میو مفاه یدیتا به سرعت به نقاط کل کندیمحققان کمک م

دهند  ارائهنگاه  کیتا اطلاعات مهم و برجسته را به  نمایندیکمک م گر،ید یو از سو کنندیاز موضوعات را فراهم م یو جامع

 دارد. یترآسان یمحققان و خوانندگان بهره بردار دیکه از د

 
 بار 5یا بیشتر از  5های مقالات مرتبط با بازاریابی دیجیتال با تکرار ابرکلمات کلیدواژه: 1شکل شماره 

Fig. 1. Word cloud of keywords of articles related to digital marketing with repetition of 5 or more times 

 

 
 های مقالات مرتبط با ورزش و بازاریابی دیجیتال: ابرکلمات کلیدواژه 2شکل شماره 

Fig. 2. Word cloud of keywords of articles related to sports and digital marketing 
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مهم در مقالات مورد  یو الگوها یتا به سرعت موضوعات اصل کنندیحققان و خوانندگان کمک مبه م 2و  1 یهاشکل

ها، به محققان امکان تر بر اساس تکرار آنپرتکرار و برجسته یهاواژه شیابر کلمات، با نما ریتصاو نی. اندیرا درک نما یبررس

 نیکنند. ا ییاند را به سرعت شناسادر مقالات مطرح شده که یو مسائل مهم ،یدیکل میمشترک، مفاه یتا الگوها دهندیم

 نیها در اپژوهش یفعل تیبهتر از وضع یسرعت درکتا به کندیکمک م تالیجید یابیمندان به بازاربه محققان و علاقه لیتحل

به  یو مؤثر امکان دسترس عیطور سرروش به نی. ادینما ییراهنما یها را در پاسخ به سوالات مطالعات آتکنند و آن دایحوزه پ

 .دینمایکمک م ندهیآ یهاو پژوهش ترقیعم یهالیو به تحل کندیفراهم م گاهن کیرا در  یدیاطلاعات کل

 

 بحث 
در حوزه ورزش ادامه  ژهیوانداز، بهمجدد چشم فینوآورانه همچنان به تعر یهایاستراتژ تال،یجید یابیبازار نهیدر زم

 رییو مصرف ورزش را تغ یابیبازار وهیکننده، شمصرف یو رفتارها شرفتهیپ یهایمدرن با استفاده از فناور ابانی. بازاردهندیم

 ،یمقالات فارس نیدر عناو« تالیجید»و  «یابیبازار»ی جستجو یاصل میمرتبط با مفاه قالاتسال انتشار م لی. با تحلدهندیم

که مرتبط با موضوعات  ی، مقالات فارس13۹7نشان داد که قبل از سال  جینتا. دندیرس یجالب جیبه نتا پژوهش نیدر ا سندگانینو

 خیتار نیقبل از ا یمقالات فارس نیدر عناو تالیجید یابیازارعدم توجه به ب ،یوجود نداشته است. به طور کل تالیجید یابیبازار

 نیا تیکرده است. در مقابل، اهم رییجامعه تغ طیدر فرهنگ و شرا یهاشرفتیو پ راتییکه با تغ گرددیبرم یگوناگون لیبه دلا

 تیکه اهم دهدیم نشان نیبه وضوح مشهود است. ا 1400و ورزش از سال  تالیجید یابیموضوع در مقالات مرتبط با بازار

 ,.Farhadi Savadroudbari et al) است شیورزش در حال افزا نهیخاص آن در زم تیاهم نیو همچن تالیجید یابیبازار

 افتهی شیموضوعات افزا نیتوجه و تمرکز پژوهشگران به ا تال،یجید یتکنولوژ یهاشرفتیبا گذر زمان و پ ن،یهمچن .(2022

در جوامع و  یاندازه کافبه  تالیجید یابیبازار تیو اهم یسازیتالیجید ر،یاخ یهاتا سال ن،یبنابرا .(Alraji, 2022)است 

به نسبت کمتر مورد توجه قرار  نهیزم نیدر ا پژوهشیو  یمقالات علم ل،یدل نیو به هم شدیمختلف شناخته نم عیصنا

 زونروزاف تیو اهم یفناور شرفتیدر کنار پ عیو مطالب مورد علاقه جامعه و صنا ازهایدر ن راتیی. اما با توجه به تغگرفتندیم

 ,Singh & Kumar)است افتهی شیافزا نهیزم نیمقالات در ا دیو تول قاتیحوزه و انجام تحق نیتوجه به ا تال،یجید یابیبازار

2024). 
، «تالیجید»، «یابیبازار»همچون  ییهاکه واژه دهدینشان م تالیجید یابیمقالات مرتبط با بازار یدیکلمات کل لیتحل

کلمات  نیاند. امقالات به کار رفته نیبار در ا 10از  شیب یبا فراوان «برند»و  «یگردشگر»، «صنعت»، «یاجتماع»، «یمشتر»

 ینقش اساس «انیمشتر»عات مختلف است. به عنوان مثال، واژه و مطال قاتیحوزه در تحق نیا یو تمرکز بر رو تینشانگر اهم

 یبه ارتباطات و تعاملات اجتماع «یاجتماع»آن همواره قابل مشاهده است. واژه  تیو اهم دهدیرا نشان م تالیجید یابیدر بازار

 ن،یداشته باشد. همچن تواندیم انیمشتر یرفتار یالگوها راتییو تغ لیدر تشک ییاشاره دارد که نقش بسزا تالیجید یدر فضا

. واژه رودیبه شمار م تالیجید یابیمهم در بازار یاز راهکارها ،یاجتماع یهاشبکه قیاز طر انیارتباط با مخاطبان و مشتر

 ن،ی. همچننیلاآن یهاتیتا فعال یسنت عیمختلف است، از صنا عیدر صنا تالیجید یابیدهنده استفاده از بازارنشان «صنعت»

واژه  ت،یاست. در نها یدر صنعت مهم گردشگر تالیجید یابیبازار یهایو اعمال استراتژ قیدهنده تطبنشان «یگردشگر»واژه 

 اشاره دارد. تالیجید یو اعتبار در فضا تیهو تیریساخت و مد تیبه اهم «برند»

نشان  ، (Ratten & Thompson, 2021)و ورزش تالیجید یابیمقالات مرتبط با بازار یدیکل یهاواژه لیتحل

 ,.Ghalenoei et al)باشگاه ،(Vieira et al., 2022) یاجتماع ،یورزش تال،یجید ،یابیهمچون بازار یکلمات دهدیم

طور به (Kano et al., 2022) تیو مز(Barve, 2023) ، فوتبال(Bizhanova et al., 2019)توسعه ،ی، رقابت (2023

 یابیتوجه به بازار شیبه روند رو به افزا رایز دهندیان مرا نش یاریبس تیکلمات اهم نیاند. امقالات به کار رفته نیمکرر در ا
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دهنده روند رو به رشد علاقه و ها نشانواژه نیمحققان به ا ژهی. توجه وکنندیمربوط به ورزش اشاره م یهادر حوزه تالیجید

ها و به توسعه و بهبود روش ازیبر ن یدیکلمات تأک نیدر صنعت ورزش است. استفاده مکرر از ا تالیجید یابیتمرکز بر بازار

حوزه منجر  نیدر ا کیاستراتژ یهاتیو مز یریپذرقابت شیبه افزا تواندیدر ورزش است که م تالیجید یابیبازار یهایاستراتژ

 شتریب یهادارد و ضرورت پژوهش دیدر ورزش تأک تالیجید یابیبازار یصادو اقت یاجتماع تیبر اهم نیهمچن لیتحل نیشود. ا

 .سازدیآن را برجسته م یعمل یتوسعه دانش و کاربردها یبرا

 

 گیرینتیجه
های ترکیبی، این پژوهش به بررسی و تحلیل مفاهیم برجسته در بازاریابی دیجیتال و ورزش پرداخته و با استفاده از روش

عنوان یک ابزار ریابی دیجیتال بهدهند که بازامؤثر و نوآورانه در این حوزه پرداخته است. نتایج نشان می مفاهیمبه شناسایی 

طور قابل توجهی بهبود بخشد. مفاهیمی نظیر کلیدی در صنعت ورزش، توانسته است ارتباطات بین برندها و طرفداران را به

ی هاای برخوردارند و نیاز به توسعه استراتژیدر این زمینه از اهمیت ویژه” برند“و ” گردشگری“، ”صنعت“، ”اجتماعی“، ”مشتری“

طور جدی به های ورزشی باید بهشود. برای بهبود عملکرد در این حوزه، سازمانطور مداوم احساس میبازاریابی دیجیتال به

های اجتماعی، بازاریابی محتوا و تبلیغات های بازاریابی دیجیتال بپردازند که شامل استفاده از شبکهسازی استراتژیطراحی و پیاده

تواند به شناسایی رفتارها و های مشتریان میآوری و تحلیل دادهاستفاده از ابزارهای تحلیلی برای جمع آنلاین باشد. همچنین،

های آموزشی برای کارکنان در زمینه بازاریابی دیجیتال و تولید محتوای جذاب و متنوع ها کمک کند. برگزاری دورهنیازهای آن

های استراتژیک با برندها و عاملات کمک کند. در این راستا، ایجاد همکاریتواند به جذب بیشتر مخاطبان و افزایش تنیز می

شود که تواند به تبادل تجربیات و منابع کمک کند. برای تحقیقات آینده، پیشنهاد میهای دیگر در صنعت ورزش نیز میشرکت

های نوین مانند هوش مصنوعی و واقعیت کنندگان در فضای دیجیتال و تأثیر فناوریتر رفتار مصرفها به بررسی دقیقپژوهش

ای بین صنایع مختلف و توجه به های مقایسههای بازاریابی دیجیتال بپردازند. همچنین، انجام پژوهشافزوده بر استراتژی

ییرات های مشتریان کمک کند. با توجه به تحولات سریع در فناوری و تغتواند به شناسایی نیازها و خواستههای کیفی میتحلیل

های بازاریابی دیجیتال عنوان یک مبنای نظری و عملی برای بهبود استراتژیتواند بهکنندگان، این پژوهش میدر رفتار مصرف

ها و در صنعت ورزش مورد استفاده قرار گیرد و به پژوهشگران و فعالان این حوزه کمک کند تا به درک بهتری از چالش

 های موجود دست یابند.فرصت
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